National Starch Food Innovation
Energieeffiziente Aul3enwerbung

Das Unternehmen hat bereits eine Vielzahl von Ressourcen-
schutzprojekten eingeleitet oder realisiert. Anlasslich der Ande-
rung der Unternehmensbezeichnung von National Starch &
Chemical GmbH ist im Herbst 2006 mit Hilfe der Firma Clonie
Lichtwerbung auch eine Umstellung auf eine energieeffiziente
AuRenwerbung durchgeflihrt worden. Durch die Umrilistung von
T 8 — Réhren mit konventionellen Vorschaltgeraten auf T — 5
Rohren mit elektronischen Vorschaltgeraten bei 2 groReren
Transparenten sowie die endgiltige Demontage von 3 kleine-
ren Transparenten wurde der Stromverbrauch dabei um utber
80 % reduziert.

Weithin sichtbar erstrahlen nun die neuen Logos in neuem
Glanz und beweisen, dass Klimaschutzbeitrdge und Betriebs-
kosteneinsparungen gleichzeitig erreichbar sind.

Diese Investition in solche innovative Technik wurde aus dem
Programm ,Unternehmen fiir Ressourcenschutz” geférdert.

Die jahrlichen Einsparungen sind in der folgenden Tabelle zu-
sammen gestellt.

%National Starch

FOOD INNOVATION

Alte Anlage

neue Anlage

Gesamte Anschlussleistung 4.300 W

Eingesparte Energiekosten pro Jahr 1400 €




